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二、说明、目录、图表目录
户外运动背包行业具有持续性较强、波动性较小、周期性特性不明显的特点。随着整体经济

的发展以及人们生活水平的提高，消费者对于户外运动及旅游从而亲近自然、放松自己的精

神层面需求日益提升。由于人们进入户外运动的领域后更易长期保持对户外运动的追求，因

此户外运动背包行业的周期性并不显著。  户外运动背包行业的发展受社会经济发展水平、户

外运动环境以及居民生活习惯等因素的影响。中国来看欧洲、北美洲、大洋洲等发达国家和

地区在户外运动方面拥有较好的群众基础，同时受经济发展水平较高因素的影响，其居民在

户外运动背包领域的消费金额较高。国内市场方面，同样受经济发展水平及居民生活习惯的

影响，东部沿海城市及一线城市在户外运动群众基础及户外运动用品产品购买力方面有较大

优势。因此户外运动背包行业具有一定的地域性，境外市场主要涵盖欧洲、北美洲、大洋洲

等发达国家和地区，境内市场主要集中于东部沿海城市及一线城市。  中企顾问网发布的

《2024-2030年中国户外运动背包市场深度分析与发展前景报告》报告中的资料和数据来源于

对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分析师综合

以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型，并结合

市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布局煤炭综

采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 户外运动背包行业概述 1 

第一节 户外运动背包定义及分类 1  一、行业定义 1  二、行业主要产品分类 1  第二节 户外运

动背包发展基本特征分析 1  一、行业周期性分析 1  二、行业区域性分析 1  三、行业季节性分

析 2  四、行业经营模式分析 2  五、行业盈利性分析 2  六、行业竞争烈程度分析 3  七、行业成

熟度分析 3     第二章 户外运动背包发展环境分析 4  第一节 户外运动背包政策环境分析 4  一、

行业管理体制 4  二、行业主要政策 4  三、行业主要标准 8  四、政策环境对行业的影响分析 8  

第二节 户外运动背包经济环境分析 9  一、行业经济环境 9  二、经济环境对行业的影响分析 11

 第三节 户外运动背包技术环境分析 11  一、行业技术水平及特点 11  二、技术环境对行业的影

响分析 13  第四节 户外运动背包社会环境分析 13  一、行业社会环境 13  二、社会环境对行业

的影响分析 15     第三章 户外运动背包产业链分析 16  第一节 户外运动背包产业链 16  第二节 

户外运动背包上游行业影响分析 16  一、上游行业发展现状 16  1、发展现状 16  2、重点供应商

分析 18  二、上游行业发展预测 22  三、上游行业对本行业的影响分析 22  第三节 户外运动背

包下游行业影响分析 22  一、下游行业发展现状 22  二、下游行业发展预测 22  三、下游行业

对本行业的影响分析 23     第四章 户外运动背包发展现状及市场供需分析 24  第一节 户外运动

背包发展现状分析 24  一、行业发展历程 24  二、行业现状特征 24  第二节 户外运动背包供给

状况分析 25  一、产量增长 25  二、重点供应商名录 25  第三节 影响户外运动背包供给能力的

主要因素分析 26  第四节 户外运动背包需求状况分析 27  一、行业需求增长分析 27  二、市场



需求特征分析 27  三、行业需求区域市场格局分析 28  第五节 户外运动背包进出口分析 28  一

、进口分析 28  二、出口分析 29     第五章 户外运动背包行业经济运行指标分析 30  第一节 行

业规模分析 30  一、收入规模增长分析 30  二、资产规模增长分析 31  三、利润规模增长分析

31  第二节 行业主要财务指标分析 32  一、盈利能力指标分析 32  二、偿债能力指标分析 32  三

、运营能力指标分析 33  四、成长能力指标分析 33     第六章 户外运动背包市场竞争格局分析

35  第一节 户外运动背包竞争态势分析 35  一、价格竞争分析 35  二、品牌竞争分析 35  三、技

术竞争分析 35  第二节 户外运动背包集中度分析 36  一、企业集中度分析 36  二、区域集中度

分析 36  第三节 户外运动背包企业提升竞争力策略分析 36     第七章 户外运动背包制造业重点

企业分析 38  第一节 祥兴(福建)箱包集团有限公司 38  一、企业概述 38  二、竞争优势分析 38  

三、企业经营分析 38  四、发展策略分析 39  第二节 浙江泰普森实业集团有限公司 39  一、企

业概述 39  二、竞争优势分析 40  三、企业经营分析 41  四、发展策略分析 41  第三节 安徽开润

股份有限公司 42  一、企业概述 42  二、竞争优势分析 42  三、企业经营分析 45  四、发展策略

分析 46  第四节 际华三五三六实业有限公司 46  一、企业概述 46  二、竞争优势分析 47  三、企

业经营分析 47  四、发展策略分析 47  第五节 吉安新华南户外用品有限公司 47  一、企业概述

47  二、竞争优势分析 48  三、企业经营分析 48  四、发展策略分析 48  第六节 浙江大自然户外

用品股份有限公司 48  一、企业概述 48  二、竞争优势分析 49  三、企业经营分析 50  四、发展

策略分析 51  第七节 厦门欣维发实业有限公司 52  一、企业概述 52  二、竞争优势分析 53  三、

企业经营分析 53  四、发展策略分析 53  第八节 厦门斯巴特科技集团有限公司 54  一、企业概

述 54  二、竞争优势分析 54  三、企业经营分析 54  四、发展策略分析 54  第九节 扬州金泉旅游

用品股份有限公司 55  一、企业概述 55  二、竞争优势分析 55  三、企业经营分析 57  四、发展

策略分析 58  第十节 广东威豹实业有限公司 58  一、企业概述 58  二、竞争优势分析 59  三、企

业经营分析 59  四、发展策略分析 59  第十一节 嘉兴猎风户外用品有限公司 59  一、企业概述

59  二、竞争优势分析 60  三、企业经营分析 60  四、发展策略分析 60  第十二节 厦门市欧佰力

工贸有限公司 60  一、企业概述 60  二、竞争优势分析 61  三、企业经营分析 61  第十三节 黄山

揽胜天下户外用品有限公司 61  一、（）企业概述 61  二、竞争优势分析 61  三、企业经营分

析 62  第十四节 扬州耐力户外用品有限公司 62  第十五节 东台市卓尔户外活动用品有限公司

62  第十六节 泉州宇濠箱包有限公司 62  第十七节 泉州鸿圣轻工有限公司 63  第十八节 海天环

球旅游用品(苏州)有限公司 63  第十九节 上海纽恩特实业股份有限公司 63  第二十节 杭州振兴

箱包有限公司 64  第二十一节 力星（福建）工贸有限公司 64  第二十二 泉州新汉特箱包轻工有

限公司 64  第二十三 平湖思源箱包股份有限公司 65  第二十四 平湖市海盛箱包股份有限公司

65  第二十五 平湖市中村箱包有限公司 65  第二十六 靖江迪玛科箱包有限公司 66  第二十七 泉

州跃茂皮塑有限公司 66  第二十八 浙江永迪康科技股份有限公司 66  第二十九 广州市华盛旅游



用品有限公司 66  第三十节 上海远东箱包有限公司 67     第八章 户外运动背包市场重点品牌企

业分析 68  第一节 北面（The North Face） 68  一、品牌概述 68  二、主要产品 68  三、品牌经营

分析 69  四、发展策略分析 69  五、品牌市场动态 71  第二节Gregory 71  一、品牌概述 71  二、

主要产品 71  三、品牌经营分析 73  四、发展策略分析 74  五、品牌市场动态 74  第三节 始祖鸟

（ARC&rsquo;TERYX） 74  一、品牌概述 74  二、主要产品 75  三、品牌经营分析 76  四、发展

策略分析 76  五、品牌市场动态 77  第四节OSPREY 77  一、品牌概述 77  二、主要产品 78  三、

品牌经营分析 78  四、发展策略分析 78  五、品牌市场动态 79  第五节 哥伦比亚（Columbia）

79  一、品牌概述 79  二、主要产品 80  三、品牌经营分析 80  四、发展策略分析 80  五、品牌市

场动态 80  第六节Deuter 81  一、品牌概述 81  二、主要产品 81  三、品牌经营分析 83  四、发展

策略分析 83  五、品牌市场动态 84  第七节 凯乐石 84  一、品牌概述 84  二、主要产品 84  三、

品牌经营分析 86  四、发展策略分析 87  五、品牌市场动态 87  第八节 骆驼 88  一、品牌概述 88

 二、主要产品 89  三、品牌经营分析 90  四、发展策略分析 90  五、品牌市场动态 91  第九节 探

路者 91  一、品牌概述 91  二、主要产品 91  三、品牌经营分析 92  四、发展策略分析 92  五、

品牌市场动态 95  第十节 牧高笛 95  一、品牌概述 95  二、主要产品 95  三、品牌经营分析 97  

四、发展策略分析 97  五、品牌市场动态 97     第九章 户外运动背包趋势预测分析 99  第一节 

户外运动背包发展趋势分析 99  一、行业需求趋势 99  二、行业技术趋势 99  三、行业竞争格

局趋势 99  第二节 户外运动背包供需预测分析 100     第十章 户外运动背包投资前景与风险分析
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